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1. Introducao

No Brasil, por forca de normas constitucionais e legislacao federal abundante, a
televisdo integra o sistema de protecdo da crianga e do adolescente!. Assim sendo, o
publico infanto-juvenil tem direito a conteddo de programacao que colabore para sua
formacdo integral, ou seja, que oriente sua educacdo conforme valores éticos e
sociais.

E quase unanime a percepcao de que o atual quadro da programacdo da TV
comercial no Pais nivela por baixo a formacdo dos jovens e induz comportamentos
agquém da dignidade humana, apontada como o grande fundamento da Republica e da
Constituicao Federal.

Trata-se aqui de ilustrar tal percepgao com estudos que analisam o impacto de
conteldos televisivos sobre os habitos dos jovens. Em outro momento pode-se
apresentar, em continuidade a esse estudo, a rede de protecao e o mecanismo de
lesdo moral que se opera na pessoa, aptos a justificar medidas judiciais concretas em
face dos autores do abuso midiatico.

O texto que segue tem como principal fonte de informacdao um dos
documentos-sintese mais interessantes produzidos nos EUA na década de 90 em
matéria de efeitos da violéncia mididtica sobre a personalidade da crianca e do
adolescente: o Guia Médico sobre Violéncia na Midia. O documento é resultado da
reunido de diversas Academias de Ciéncias implicadas no tema e foi publicado pela
Academia Americana de Medicina. Profissionais que trabalharam o tema junto ao
Departamento de Psiquiatria e Medicina Legal da Faculdade de Medicina da
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Universidade Federal do Rio Grande do Sul fizeram uma versao ao portugués, que
esta disponivel para acesso pela web (http://www.ufrgs.br/psiqg/vio_guia.html).

Parte consideravel desse artigo se dedicard a fazer comentdrios sobre o
conteudo do referido Guia, sobretudo em época que o Brasil renova o sistema de
classificacao indicativa dos programas de televisdo e convém ilustrar a opinido publica
acerca do acerto das atuais medidas do Ministério da Justica.

As informagdes que seguem, bem como outras simplesmente citadas, estao
mais desenvolvidas e incorporadas na tese de Doutoramento defendida em junho de
2006 na Faculdade de Direito da Universidade de Sdo Paulo, de titulo O direito da
crianca e do adolescente a formacdo integral em face da TV comercial aberta no
Brasil: o poder-dever de educar em face da programacao televisiva.

2. Participacao da programacao e publicidade televisivas no processo
educacional

A influéncia na educagdo se da, entre outros modos, por meio da publicidade,
da midia informativa e da programacdo de entretenimento, que deveriam cumprir
funcao educativa conforme pauta valorativa de aceitacao geral, aferida, entre outros
modos, mediante politica de comunicacdo com os pais, explicando-lhes os efeitos que
conteudo inadequado possa causar. Todavia, ndao é o que se verifica na pratica. A
violéncia e o sexo, sob formas variadas, sdo expostos de modo distorcido e abusivo,
com o fito de atrair audiéncia.

No ano de 2004 a cidade do Rio de Janeiro sediou a 4@ Cupula Mundial de Midia
para Criancas, onde diversos assuntos foram expostos por todos os setores envolvidos
com o tema. No documento que introduz o evento, a coordenadora geral, Regina de
ASSIS, assim expressou o contexto e a finalidade da reunido:

"Num mundo globalizado, e em muitos aspectos excludente, em que a
dimensdo midia atravessa a vida da maioria dos seres humanos, mudam-se -
vertiginosamente - os paradigmas que propiciam o acesso a educacdo, a cultura e
ao entretenimento. A forca irresistivel e fascinante da televisdo, da internet, dos
jogos eletronicos, do cinema e do radio - com todas as possibilidades de
convergéncia e sinergia entre as mais variadas aplicacdes destas midias — torna
cada vez mais potente sua capacidade de influir na constituicdo de conhecimentos,
valores e atitudes de criangas e adolescentes, bem como de suas familias e
educadores. [...]"

Trata-se nesse item de trazer estudos que testifiquem a interferéncia da midia
televisiva na formacao integral da crianca e do adolescente. Essa afetacdo se opera
pelas trés vias - educacdo, entretenimento, informacdo - e atinge os trés planos de
recepcdo de formacgdo da pessoa: o intelectual, moral e o dos sentimentos®.

2 Cf. Apresentacdo da IV Clpula Mundial de Midia para Criancas e Adolescentes.Catalogo
de atividades. Extraido de: http://www.riosummit2004.com.br/pdfs/programa port.pdf.
Acesso em 6 de janeiro de 2006.

3 Quanto ao impacto da programacdo da TV brasileira sobre a formacdo da juventude,
dizia Carlos Alberto DI FRANCO, no ano 2000, que “[...] em qualquer horario as criancas
tém acesso aos piores quadros de violéncia e degradacdo. Hoje, gragas ao impacto da TV,
qualquer crianca sabe mais sobre sexo, violéncia e aberragées do que qualquer adulto de
um passado ndo tdo remoto. Nao é preciso ser psicélogo para que se possam prever as
distorgdes afetivas, psiquicas e emocionais dessa perversa iniciagdo precoce. Por isso, a
multiplicacdo de descobertas de redes de pedofilia ndo deve surpreender ninguém. Trata-
se, na verdade, das conseqliéncias criminosas da escalada de erotizagdo infantil
promovida por alguns programas da televisdo. O veneno contra a infancia vai sendo pouco
a pouco instilado por iniUmeros programas de auditério. Assistimos a um verdadeiro
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A violéncia propagandeada pelos meios de comunicacdo mediante publicidade
ou programacao de TV em hordrio voltado ao publico infanto-juvenil exerce papel
formador, entre outras razdes, devido a natural tendéncia desse publico de imitar
comportamento dos adultos, por observagao.

Durante os anos de 1996 e 1997 a UNESCO desenvolveu estudo de ambito
universal para aferir o impacto da violéncia mididtica sobre a crianca, reunindo
especialistas e pesquisas de campo em trabalho sem precedentes, coordenados por Jo
GROEBEL, professor na Universidade de Utrecht, Holanda. Dentre as diversas teorias
que explicam o efeito da violéncia na educagdo dos jovens, de acordo com a teoria da
bussula, de GROEBEL, a midia serve de orientacao especialmente quando outros
meios de controle social e cultural estdo adormecidos e nao configuram um padrao de
conduta para a pessoa. O comportamento do telespectador infanto-juvenil, quando
ndao ha referéncias fortes em seu ambiente familiar e escolar, € moldado pela
televisdo. Nesse sentido, se a crueldade extrema televisionada é apresentada como
comum,4o simples “chutar” alguém, por comparacdo, pode parecer uma atitude
inocente”.

Em tempos de crise das instituicdes de educacao - familia e escola -, aumenta
a responsabilidade da TV na formacao dos jovens, pois cresce consideravelmente seu
potencial de influenciar as condutas. Outra publicagdao da UNESCO - A crianca e a
violéncia da midia - evidenciam essa situacao, que impde a necessidade de se coibir a
deseducggéo promovida pela exploracdo da violéncia como técnica de fixacdo da
atencao’.

Muitos dos desenhos animados atuais exploram em demasia a violéncia. Tanto
a publicidade quanto a programacao dirigida a publico na menoridade nao deveriam
incitar comportamento violento. Ha brutalidade na exposicdo exagerada e/ou
desproporcionada de atitudes agressivas (brigas sangrentas, exploracao de detalhes
de crueldade, exposicao desmedida de cenas de selvageria), nas situagoes de ofensa e
desprezo gratuitos, na linguagem usada, no modo como 0s personagens se tratam.

O mesmo quanto ao tema da sensualidade. Nao ha abuso apenas no sexo
explicito a quem carece de juizo maduro. O modo de apresentar as personagens, as
situagcdes, o linguajar, as posturas do corpo, a vestimenta usada por apresentadores
ou personagens vao demarcando uma concepgao erotizante da vida. O erotismo
reinante na programacdo € um tipo de violéncia disfarcada. Subjuga o telespectador
ao poder de seducdo do corpo. Em intensidades e modos diversos aguga-se o apetite
sexual de forma que a pessoa vai se tornando refém do encantamento voyeurista. O
prazer experimentado narcotiza a percepcao do processo de deseducagcao e
rebaixamento da personalidade do telespectador, especialmente na crianca e no
adolescente que vao sendo orientados a experimentar atitudes provocativas de prazer
sexual, sem nocao de quanto o comportamento afeta seu desenvolvimento integral.
Dispara-se a curiosidade por ver e viver a sexualidade distanciada do contexto de
realizacdo integral da pessoa humana. O poder de encantamento do audiovisual,
divorciado de responsabilidade formativa, sufoca a compreensao da relagao sexual
como associada a um projeto vital. E tudo isso alimenta a biliondria industria do
consumismo sexual, fazendo que as pessoas se transformem em objetos de prazer.

aliciamento infantil”. Cf. Sequestro da infancia. O Estado de S&o Paulo, 7 de agosto de
2000, p. A2.

4 Cf. GROEBEL, Jo. Percepcdo dos jovens sobre a violéncia nos meios de comunicacdo de
massa. Brasilia: UNESCO, 1998, p. 20.

> Cf. CARLSSON, Ulla; FEILITZEN, Cecilia Von (orgs). A crianca e a violéncia na midia.
Brasilia



Mesmo a midia informativa afeta a construcdao do universo conceitual dos
jovens. A populagdo tende a pensar e a agir a partir daquilo que a midia diz estar
acontecendo. Confia-se nela para conhecer os fatos. H4 um dever de veracidade na
transmissdo dos acontecimentos, que envolve mesmo a proporgao entre os contetdos
a serem informados bem como ao modo de informar (a énfase errada de um reporter
ou uma sessao de telejornal, por exemplo, distorce os fatos). Nessa medida, os
jornais televisivos transmitidos antes das 23h (novo horario de audiéncia infanto-
juvenil) tém especial obrigacdo de zelar pela Etica e pelo respeito as disposicoes
constitucionais e demais principios, anteriormente comentados, uma vez que crianga e
adolescente estdao diante da TV e gozam de absoluta prioridade protetiva (art. 227 da
Constituicdo Federal). O fim de prender audiéncia por meio de noticias mérbidas e
sensacionalistas em desproporgao a realidade € um abuso.

Crianca e adolescente sdo sensiveis ao ditado de comportamentos da Midia e
facilmente sugestiondveis por seu conteudo. Tornam-se reféns de valores divulgados
insistentemente pela TV. Nesse sentido a midia aperfeicoa ou prejudica a formacdo.
Por isso os pais, titulares da competéncia privativa da formacao integral, podem exigir
das emissoras de TV o devido respeito ao seu poder-dever de educar, quando elas
interferem nesse processo.

Sdo varias as teorias acerca do papel de persuasdo e conformacdo da conduta
humana a partir do impacto dos meios de comunicacdo em massa. Ciéncias humanas
(psicologia, sociologia, pedagogia, antropologia) dedicaram-se a estudar o fendmeno,
por meio de experimentacdo e da andlise de fatos histdricos®. A tecnologia de
convencimento e inducao de comportamentos é usada pelos 6rgdos de comunicacdo e
publicidade, sendo o consumidor vulneravel. “Desta analise critica fica evidente a
inexisténcia de autonomia do consumidor, que é condicionado pelo processo produtivo
e cultural, sendo objeto manipulado pela indUstria cultural”’. Muito maior é o poder de
inducao de comportamento em criangas e adolescentes.

3. A seducao da violéncia

Quando se dedica a analisar especificamente os efeitos adversos gerados pelo
conteldo violento dos programas de TV, os autores do Guia médico recordam que a
maioria dos produtores e emissoras de TV ndo estd preocupada em educar, mas
limitam seu objetivo a gerar lucros. “A transmissdo da TV é paga por anunciantes que
tém produtos e servicos a vender. Quanto mais as pessoas assistem certos programas
(quanto mais altos os indices de audiéncia), as empresas de televisdo podem cobrar
mais pelo espaco comercial”®. Por isso a televisdo tem por meta captar a atencdo do
publico e manté-la por tempo suficiente para que os anunciantes possam vender seus
produtos.

Em face da dificuldade de captar a atencdao de alguém e manté-la com recursos
gue aprimoram a formagao humana, o que exigiria maior criatividade, as emissoras
apelam para estimulos que provoquem mais facilmente resposta do publico, mediante
o incitamento de emocoes fortes que prendam sua atencao. Nesse jogo de captacgao
de atencdo, ha estimulos mais baratos e menos trabalhosos para provocar respostas.
Aqui entra o apelo a violéncia, “altamente eficiente para provocar uma resposta. A
violéncia é universalmente compreendida e valorizada, cruzando fronteiras geograficas

6 Cf. FERNANDES NETO, Guilherme. Direito da Comunicacdo Social. Sdo Paulo, RT, 2004,
p.35 a 41. Nesse trecho o autor apresenta algumas das teorias.

7 Cf. FERNANDES NETO, Guilherme. Direito da Comunicacdo Social, p.40.
8 Cf. WALSH, David; GOLDMAN, Larry S.; BROWN, Roger, Physician Guide to Media
Violence, p. 13.
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e culturais de maneira eficaz, uma vantagem decisiva para ampliar ao maximo o
mercado de um programa’®.

Desde o comecgo da TV, a violéncia foi ingrediente para prender a atencdo do
telespectador'®. S3o incontdveis os estudos acerca dos efeitos do entretenimento
violento sobre as criancas: pesquisas, andlises de conteldo, experiéncias, estudos
epidemioldgicos, estudos em nivel nacional e estudos longitudinais (protraidos no
tempo), etc. Apesar de variar a qualidade de tais pesquisas, a uniformidade e a
coeréncia das conclusGes é impressionante. InUmeras organizagdes profissionais se
dedicaram ao assunto e concluiram, apds estudos sistematicos desenvolvidos durante
anos, que ha evidéncias irrefutaveis de que o entretenimento violento promove
atitudes e comportamento agressivos, o que significa deformacdo ética. Dentre as
entidades que assim concluiram destacam-se: (1) Academia Americana de Psiquiatria
da Infancia e Adolescéncia; (2) Academia Americana de Pediatria; (3) Associacdo
Médica Americana; (4) Associacdo Americana de Psiquiatria; (5) Associagdo
Americana de Psicologia; (6) Centros para Controle e Prevencao de Doencgas; (7)
Instituto Nacional de Saude Mental; (8) Ministério da Saude dos EUA.

“A literatura [cientifica] é suficientemente ampla para permitir uma meta-
analise, um conjunto de procedimentos estatisticos que permite a inclusdo de dados
de grande numero de estudos. Os pesquisadores de midia COMSTOCK e PAIK
empreenderam essa meta-analise e relataram que ha uma clara relagao de causa e
efeito entre a exposigdo a violéncia da midia e as atitudes e o comportamento
agressivos. A Professora Aletha HUSTON, da Universidade de Kansas, afirmou
perante o Congresso que praticamente todos os pesquisadores concordam que ha
evidéncias de que a TV pode causar comportamento agressivo™*.

O Guia médico também chama a atencdo para os videos games, que seguem a
linha de apelativo a violéncia: crescem a tecnologia e a violéncia ofertada nos jogos,
muitos deles produzidos na esteira de filmes populares violentos. Esse mercado
movimenta bilhdes de ddlares em todo o mundo e esta voltado para o publico infanto-
juvenil. Os criadores dos jogos se vangloriam do realismo da violéncia que simulam.
Nos anos de 1995 e 1996, quando veio a tona o Guia médico, os jogos mais vendidos
eram Mortal Kombat, o Mortal Kombat II e o Doom, em versdoes sucessivamente mais
violentas, onde o jogador deveria chegar a derrotar seu oponente com requintes de
crueldade. “Esses jogos sdo particularmente envolventes, uma vez que os usuarios
sdao ativos ao invés de passivos, e sdo recompensados com escores mais altos por

cometerem mais mutilagdes”*2.

Apesar de as classificagdes oficiais acerca dos filmes mais violentos nao
surtirem, como seria desejavel, o efeito de manter os jovens afastados de tais longas-
metragens, estudiosos do tema chamaram a atencao ao efeito pior do relaxamento
nessa atividade, que facilita o aumento de conteldo violento nos filmes para publico
infanto-juvenil. Assim, se por um lado a classificacdo ndo garante total eficacia de
controle sobre o que assistem crianga e adolescente, de alguma forma ela alerta os
pais para os conteldos. Também ¢é fato, constatado por algumas pesquisas, que
algumas criangas ficam mais interessadas por um filme quando sua classificagao

9 Cf. WALSH, David; GOLDMAN, Larry S.; BROWN, Roger, Physician Guide to Media
Violence, p. 13.

10 Cf. TAVARES, André Ramos. Liberdade de informagdo e comunicagdo: conteldo, limites
e deveres relacionados. Cadernos de Direito. Piracicaba. V..3. n. 5. p. 46-66. dez. 2003, p.
62.

1 Cf. WALSH, David; GOLDMAN, Larry S.; BROWN, Roger, Physician Guide to Media
Violence, p. 13. Na pagina seguinte do Guia encontra-se um breve e sintético mostruario
de alguns dos estudos que serviram a tais conclusoes.

12 Cf. WALSH, David; GOLDMAN, Larry S.; BROWN, Roger, Physician Guide to Media
Violence, p. 15
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indica que se trata de obra recomendada para pessoas mais velhas, incluindo-se
nesse grupo as mais agressivas, que sao mais facilmente atraidas pelo chamariz de
agir fora dos limites*>.

Sdo alguns dos motivos para a reducao da eficacia da classificacao indicativa de
filmes ndo recomendados para menores de idade: (1) os trailers apresentados em
publicidade massiva despertam a curiosidade e sdo apresentados em horarios
acessiveis ao publico menor de idade, agucando-lhes a vontade por assistir tais
produgodes; (2) alguns pais nao selecionam os filmes aos quais levarao seus filhos para
assistir, a despeito de classificagdes e analises; (3) em muitas salas de cinema nao se
restringe o acesso do publico em idade inferior a aconselhada; (4) as locadoras, onde
os filmes chegam depois, ndao controlam a retirada de filmes por pessoas de faixa
etaria menor que a aconselhada para a assisténcia.

4. Efeitos da violéncia

A partir dos estudos colecionados, quais seriam os efeitos da violéncia na midia
no comportamento e atitudes dos espectadores infanto-juvenis?

Primeiro impacto é o estimulo a imitacdo de comportamento, em razdo de a
observagao e a imitagao ser a principal forma de aprendizado das criancas e
adolescentes. As pesquisas comprovam que desde os 14 meses de idade os bebés ja
imitam o que véem na TV, tanto as condutas sociais positivas quanto os
comportamentos violentos e agressivos. “Para as criangas mais pequenas essa
imitacdo inclui quadrinhos e desenhos, [sendo que] elas ndao distinguem [a violéncia
imaginaria] da violéncia real. Programas como Power Rangers e Tartarugas Ninja sao
exemplos que demonstram esse fenémeno”**,

Outras informacodes que influem na fixagao de modelos dignos de imitagao para
as criangas, sao os herdis violentos. As criancas imitardo os modelos que lhes sdo
apresentados, especialmente aqueles que lhes geram maior empatia. Por esse motivo
os herdis agressivos sao mais perniciosos do que os vildes violentos.

Efeito negativo pode resultar da violéncia recompensada. A violéncia, quando
valorizada ou mostrada como eficaz, transmite a crianca a idéia de que a conduta
agressiva é premiada em nossa sociedade. Isso aumenta a imitacdo desse
comportamento na vida real.

Também é nociva a exposicao da violéncia justificada. “A violéncia tende a ser
mais imitada se ela contiver implicita a mensagem: esta correto recorrer a violéncia,
contanto que vocé acredite estar no seu direito. Qual crianga ndo acredita estar com a
razdo em uma situacdo de conflito?”*>.

Véarios dos efeitos relatados no Guia Americano coincidem com os estudos
elaborados pela UNESCO®®,

Efeito adverso é a insensibilizacdo, a deterioracao da sensibilidade da crianga.
Os sentimentos deveriam ser respostas afetivas a estimulos reais. A exposicdo
freqiente a estimulos ficticios que provocam emocdes fortes sem a realidade casual
correspondente, leva a insensibilizacdo. A exposicdo constante da brutalidade na midia

13 Cf. WALSH, David; GOLDMAN, Larry S.; BROWN, Roger, Physician Guide to Media
Violence, p. 15-16.

14 Cf. WALSH, David; GOLDMAN, Larry S.; BROWN, Roger, Physician Guide to Media
Violence, p. 16.

15 Cf. WALSH, David; GOLDMAN, Larry S.; BROWN, Roger, Physician Guide to Media
Violence, p. 16.

16 Cf. GROEBEL, Jo. Percepcdo dos jovens sobre a violéncia nos meios de comunicacdo de
massa. Brasilia: UNESCO, 1998, p. 34-35.
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enfraquece a capacidade de reagir do publico em face da violéncia. H4 como que uma
fadiga das poténcias afetivas, que necessitardo de maiores estimulos para reagir.
Além de ocorrer decréscimo na reacdo pessoal perante a violéncia, que repercute no
aumento da falta de solidariedade para com as vitimas de ataques violentos.

Outro efeito sobre o comportamento, apresentado pelos médicos, psiquiatras,
psicologos e pediatras norte-americanos, € o aumento do medo. O cenario de
violéncia retratado pela midia transforma o mundo em um lugar atemorizante para o
espectador infanto-juvenil, mais impressiondvel que o adulto. As criangas sdao
especialmente afetadas pelo fato de ndo possuirem capacidade de discernir o que é
ficticio do que é real. Ao longo do tempo essa inducdo ao medo produz a sindrome do
mundo cruel. O Guia alerta que “a exposicdo a um unico filme, programa de televisao
ou reportagem pode resultar em depressao emocional, pesadelos ou outros problemas
relativos ao sono em muitas criancas”?’, particularmente as mais novas. Criancas
amedrontadas estao mais sujeitas a se tornarem vitimas ou agressores.

Efeito deformativo dos conteldos midiaticos violentos é aumentar o apetite
pela violéncia'®. A insensibilizacdo aumenta a tolerdncia e o gosto do espectador por
mais violéncia: quanto mais violéncia alguns espectadores assistem, mais violéncia
eles querem. Algumas das pesquisas que apdiam as conclusdes do Guia demonstram
que as sequéncias dos filmes de acao (pense-se nos filmes da série Rambo I, II, III ou
da série O Exterminador do Futuro I, II e III) quase sempre apresentam mais
violéncia nos episddios sucessores.

Segundo pesquisas, quanto mais realista a violéncia, maior a atracao e pior o
impacto nas criancas. Programas policialescos e sensacionalistas, por exemplo,
prendem-lhes mais a atengao.

Outro fenbmeno que se cultiva com a violéncia na midia é a cultura do
desrespeito.

“De acordo com o Psicélogo David Walsh, talvez o efeito mais prejudicial do
regime constante de entretenimento violento voltado as criangas seja a criagdo e a
sustentacdo de uma cultura do desrespeito. O comportamento violento em si
mesmo é o ato maximo do desrespeito. Para cada jovem que pega uma arma e
atira em alguém, ha& milhares de outros que ndo o fazem. Mas eles estdo
desrespeitando-se uns aos outros, empurrando, puxando, batendo e chutando com
freqiéncia crescente. Isso torna mais faceis de serem cruzadas as linhas que
separam aqueles comportamentos. O resultado é que nds redefinimos a forma
como devemos tratar uns aos outros”*°.

Também ingrediente que atrapalha o desenvolvimento da percepcao ética da
crianca é o frenesi da velocidade das informagdes que bombardeiam o telespectador
infanto-juvenil, em uma midia que deseja disparar estimulos para prender ao maximo
sua atencao. Esse proceder violenta a capacidade de se dedicar tempos diferentes aos
assuntos segundo hierarquia proporcional a importancia do tema para os projetos
vitais. Por vezes o mesmo destaque a tragédia do terrorismo no Iraque que a fofoca
relativa ao aniversario da filha de apresentadora destaque.

“0O que se ganha por um lado como informagdo rapida [...], perde-se, por
outro, como aceleragao do tempo vital, sob a apresentagdo de uma instantaneidade

17 Cf. WALSH, David; GOLDMAN, Larry S.; BROWN, Roger, Physician Guide to Media
Violence, p. 16

18 Cf. WALSH, David; GOLDMAN, Larry S.; BROWN, Roger, Physician Guide to Media
Violence, p. 17
19 Cf. WALSH, David; GOLDMAN, Larry S.; BROWN, Roger, Physician Guide to Media
Violence, p. 17
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igualadora. Todas as coisas tém mais ou menos a mesma importédncia e sdo
igualmente todas fugazes; todas s3o somente cotidianas”%.

A midia televisiva para criangas e adolescentes tende a preferir a o redemoinho
superficial, “a agitacao imediata, o estremecimento profundo; o homem fica, assim, a
disposicdo dos ritmos mais efémeros, das aparéncias, das vibragdes mais epidérmicas
do mundo sensorial”..

As informac0es trazidas pelo Guia Médico de 1996 foram reafirmadas em 2001,
em outro estudo publicado pela Academia Americana de Pediatria®.

E assim, por meio de programas, filmes e novelas fixam-se valores na memoria
da crianca e do adolescente mediante o uso de histdrias e situagdes. Transmitem-se
modelos estereotipados que atuam sobre a inteligéncia, sobre psique infanto-juvenil,
sobre sua vontade e sobre sua afetividade. A crianca é estimulada a assimilar
comportamentos apresentados como bons sem capacidade de julgar acerca da
correspondéncia entre essa apreciacao e o agir ético respectivo. A dimensao afetiva é
hipertrofiada, querendo-se levar a pessoa a induzir que tudo que é prazeroso € bom, e
tudo o que gera algum desconforto ou algum tipo de sofrimento, € mau. Isso é
trabalhado pela midia e em um ritmo que dificulta pensar, refletir.

Os efeitos da programacgao de TV sobre a personalidade da crianca e do
adolescente sao inegaveis. O poder de inducao de comportamentos é maior a medida
gue se permanece mais tempo sob sua exposicdao. Também o estudo acerca das
propagandas e publicidades ocultas traz muito de aplicavel a programacao televisiva,
como se podera ver logo mais, sobretudo porque o modelo de TV vigente no Brasil é o
da TV comercial®.

5. Conclusao

Os dados apresentados sdo suficientes para fazer concluir o acerto da politica
de classificagcdo indicativa ao pautar como um dos indicadores da analise de conteldo
a exposicao de sexo e violéncia em contextos inadequados ao publico infanto-juvenil,
restringindo o acesso a certos programas pela limitacdo hordria. Trata-se de
realizacao de duplo dever do Estado. Primeiro, com relagdo aos cidaddaos menores de
idade, que tém direito de atencdo prioritaria e absoluta (art. 227 da CF) por parte do
Estado e da sociedade civil. Segundo, como aplicagdo do principio da subsidiariedade
e da cooperacgdo: o Estado deve proporcionar aos pais e demais educadores um auxilio
na tarefa de formacao.

20 Cf. INNERARITY, Daniel. Libertad como pasién. Pamplona: EUNSA, 1992, p. 116.
21 Cf. INNERARITY, Daniel. Libertad como pasién, p. 117

22 Cf. AMERICAN ACADEMY OF PEDIATRICS. Committee on Public Education. Children,
Adolescents, and Television. Pedriatics, v. 107, n. 2, p. 423-426, February, 2001.

23 Cf. FERNANDES NETO, Guilherme. Direito da Comunicacdo Social, p. 117-140
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